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Introducere
In urma cu aproape 4 ani, in cadrul seriei de cercetiri Studii
Electorale Roménesti (SER) initiatd de Fundatia Soros, am

dorit sd estimam incidenta unor practici electorale ilegale legate
de alegerile din Romania. Cu ocazia anchetei de tip panel pe tema alegerilor
prezidentiale din 2009, am introdus cateva intrebari care urmareau sa masoare
declaratiile alegatorilor cu privire la experienta personald a “cadourilor
electorale”. Dat fiind caracterul ilegal al acestui tip de activitdti eram constienti
de faptul cd estimarile obtinute pe aceastd cale sunt semnificativ mai mici
comparativ cu incidenta reald a practicilor respective. Conform asteptarilor,
foarte putini dintre alegatori au declarat cd au fost implicati in practici
electorale ilegale (1-5%). Doar oferirea / primirea de obiecte promotionale,
situatd undeva la limita legalitatii, a fost recunoscuta de o pondere ceva mai
mare a alegatorilor (16-30%).
in timpul campaniilor electorale candidatii si partidele politice oferz
oamenilor diferite cadouri pentru a se face mai cunoscuti. Dvs. sau cineva
din gospodiria dumneavoastra ati primit ...? (%)
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In acest numar al ,,Newsletter-ului” ne propunem sa discutam despre doua mari

:
W

tipuri de comportamente electorale ilegale: cumpérarea votului si intimidarea
alegatorilor. Pe langa prezentarea si comentarea raspunsurilor la nivelul ntregii
populatii de referinta relativ la anul 2008, vom avea in vedere si comparatii
intre diferite categorii socio-demografice. Demersul este in principal descriptiv,
accentul fiind pus pe prezentarea comparativa a raspunsurilor diferitelor
grupuri considerate.

Echipa romaneasca pentru studiul
valorilor isi propune sd prezinte
publicului larg rezultate de sondaj ce
descriu realitatea socialda romaneasca si
schimbarea valorilor. Sursa principala de
date sunt sondajele EVS/WVS din 1993,
1999, 2005, 2008 si 2012. Urmarim sa
vedem cum au evoluat romanii in ultimii
20 de ani si sa ne comparam cu modul in
care gandesc ceilalti europeni. Mai multe
informatii despre acest proiect si despre
activitatea Grupului Romanesc pentru
Studiul Valorilor Sociale pot fi gasite la
adresa www.romanianvalues.ro.

Am inaugurat acest tip de newsletter-uri
in 2008. Noua serie exploateaza 1In
premiera absoluta datele preliminare ale
World Values Survey 2010-2012, dar
prezinta si date furnizate de alte sondaje
de opinie din Romania. In centrul atentiei
sunt analizele realizate de membrii
Grupul Romanesc pentru  Studiul
Valorilor Sociale, unele dintre acestea in
colaborare cu alte proiecte de cercetare.

Acesta din urma este si cazul numarui de
fata al Newsletterului. Ne concentram pe
date care nu provin din sondajele
valorilor, dar descriu modul in care
realitatea romaneasca este structurata.
Oferim astfel informatie esentiald privind
fundalul in care romanii isi construiesc
modul de a actiona si felul in care acesta,
la randul sau, construieste realitatea
sociala.

Analizele exploateaza date culese de
catre echipa Studii Electorale Romanesti,
in cadrul grantului CNCS-UEFISCDI
PN-II-ID-PCE-2011-3-0669. in esentd
este vorba de o serie de anchete de tip
panel derulate cu ocazia alegerilor
parlamentare din 2012. Mai multe
informatii despre acest grant si datele
culese pot fi gasite pe site-ul proiectului:
http://resproject.wordpress.cony/.

Cei interesati de o discutie mai largd a
subiectului din acest buletin pot consulta
prezentarea ‘“Vote buying and voter
intimidation in Romania: estimates based
on the crosswise model and the item
count technique” pe site-ul ESRA (autori
Mircea Comsa si Camil Postelnicu).

*Mircea Comsa este sociolog, conferentiar in cadrul Facultdtii de Sociologie si Asistentd Sociald, Universitatea “Babes-Bolyai”. Este interesat in principal de
domeniul studiilor electorale si a metodologiei de cercetare si analizd de tip cantitativ. Incepdnd cu anul 2009 conduce granturi de cercetare pe teme legate de
alegerile electorale din Romdnia. Incepénd cu anul 2011 studiazd diferite tehnici de reducere a distorsiunii produse de dezirabilitatea sociald asociatd
intrebdrilor pe teme sensibile in cadrul anchetelor si sondajelor de opinie.

Acest Newsletter este sustinut prin granturile CNCS-UEFISCDI PN-II-ID-PCE-2011-3-0210 si CNCS-UEFISCDI-PN-II-PCE-ID-2011-3-0669.
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Dezirabilitatea sociala

Intrebarile din anchete difera intre ele pe o serie de
dimensiuni, printre care tema abordata, formulare, numarul
si tipul raspunsurilor posibile si altele. Fiecare dintre
alegerile pe aceste dimensiuni (dacd intrebarea oferda sau
nu variante de raspuns, tipul si numarul de variante de
raspuns oferite, existenfa sau nu a unei variante “de
mijloc”, etc.) influenteazd in grade diferite distributia
raspunsurilor obtinute.

Intrebarile dintr-un chestionar difera insa si prin nivelul de
sensibilitate al temei abordate. Altfel spus, prin cat de mult
are respondentul de “castigat”, respectiv de “pierdut” daca
oferd un anumit raspuns. “Pierderea” se poate masura prin
costuri relativ la imaginea sociald a respondentului, la
imaginea de sine acestuia sau chiar la pedepse legale pe care
le poate primi (pierderea unor drepturi, amenzi, incarcerare).
Daca recunosc faptul ca nu sunt de acord sd am ca sef o
femeie chiar daca are pregitirea necesara ma astept sa fiu
privit negativ de ceilalti dacd ma aflu intr-un context
occidental (sau cel putin de majoritatea femeilor). Daca
recunosc faptul cd nu am votat la ultimele alegeri
prezidentiale ma astept ca oamenii (cea mai mare parte a
acestora) sd considere cd nu sunt un bun cetatean, cd nu ma
intereseazd cum va arita viata noastra in viitor, etc. Daca
declar ca nu am furat (ma rog, cd nu am luat ceva care nu-
mi apartinea) niciodata asta nu inseamna si lucrurile chiar
stau asa. Pe scurt, comparativ cu situatia reald, mai putini
oameni declard ca sunt sau gandesc Intr-un anumit fel, ca au
facut sau ca vor face anumite lucruri daca aceste atitudini si
comportamente sunt privite ca ceva rau, urat, de nedorit de
catre majoritatea celorlalti din societate bun, frumos,
dezirabil de catre majoritatea celorlalti din societate (la
modul general; cele spuse se aplica si la nivelul grupurilor
cu norme si valori diferite de sau chiar opuse celor dintr-o
societate in ansamblul ei). Reciproc, comparactiv cu situatia
reald, mai multi dintre noi vom declara ca gandim sau
suntem intr-un anumit fel, am facut sau vom face anumite
lucruri daca acestea sunt privite ca ceva frumos, bun, de

dorit (votam, dondm bani, organe sau timp, etc.).

In stiintele sociale acest fenomen poarti numele de
dezirabilitate sociald. Functie de societatea, comunitatea,
perioada sau grupurile de referintd dezirabilitatea sociala
influenteaza recunoasterea (respectiv asumarea) sau nu (in
fata propriei persoane, a familiei, prietenilor sau in cadrul
unei discutii cu operatorul de anchetd) a unei serii largi de
atitudini si comportamente. In termeni de specialitate
spunem cd unele atitudini §i comportamente sunt
indezirabile social in timp ce altele sunt dezirabile. Studiile
de specialitate aratd cd atitudinile si comportamentele
indezirabile sunt sub-raportate (estimate) iar cele dezirabile
sunt supra-raportate n cadrul anchetelor (dar si in viata de
zi cu zi). Mai mult, cu cat nivelul de (in)dezirabilitate
asociat este mai mare, cu atdt diferenta dintre incidenta
reald in populatie a atitudinii sau comportamentului
respectiv este mai diferitd (mai mare sau mai micad) decat
estimarea  obtinutd prin  insumarea  declaratiilor
respondentilor la Intrebarea din chestionar.

Pentru a reduce erorile de estimare datorate fenomenului
de dezirabilitate sociald au fost imaginate si puse in
practica o serie de strategii si tehnici. Cele mai simple se
refera la asigurarile cu privire la anonimatul si
confidentialitatea raspunsurilor (operatorul de ancheta face
acest lucru la inceputul aplicarii chestionarului si uneori
chiar si pe parcurs). Alte tehnici consacrate (ceva mai
obstruzive) sunt: raspunsul in plic Inchis sau prin apasarea
unei taste fara ca operatorul sa vada tasta aleasa, indicarea
indirectd a raspunsului (respondentul indicd doar un cod
asociat variantei de raspuns, nu si continului acesteia),
intrebari indirecte, formulari care urmaresc contra-
distorsionarea fenomenului studiat (mai mult de jumatate
dintre romani nu au votat ...), ponderarea raspunsurilor cu
ajutorul scalelor de dezirabilitate sociald. Tehnicile mai
putin obstruzive includ: tehnica raspunsul aleator, tehnica
listei sau a numdrarii itemilor, tehnica incrucisdrii. in
continuare vom prezenta utilizarea tehnicii listei pentru a
estima incidenta a doua tipuri de practici electorale ilegale

cu ocazia alegerilor locale si parlamentare din 2012.

Pe site-ul http://resproject.wordpress.com/ puteti gasi informatii despre Romanian Elections Studies si proiectul “Schimbare si
stabilitate in comportamentul electoral in Romania, 2009-2014”. Proiectul este finantat printr-un grant CNCS-UEFISCDI, cod PN-II-
ID-PCE-2011-3-0669. Designul de cercetare este prezentat mai jos. Datele discutate aici au fost culese in Panell Vall si sectional.

Alegeri nationale parlamentare Ante alegeri parlamentare Campania pentru alegerile Post alegeri parlamentare
2012 2012 parlamentare 2012 2012

Panel termen scurt alegeri 1200 subiecti, cules CSOP, 1200 subiecti, cules CSOP, 1200 subiecti, cules CSOP,
parlamentare — componenta 1 oct. 2012 nov. 2012 dec. 2012

Panel termen scurt alegeri 1200 subiecti, cules CSOP, 1200 subiecti, cules CSOP,
parlamentare — componenta 2 i nov. 2012 dec. 2012

Ancheta alegeri parlamentare 1200 subiecti, cules CSOP,
2012 — sectional i i dec. 2012

Panel termen lung alegeri 1200 subiecti, cules Gallup,
nationale 2009-2012 i i dec. 2012

http://www.romanianvalues.ro
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intrebirile folosite pentru estimarea incidentei
comportamentelor electorale ilegale: cumpararea
votului si intimidarea

In context electoral fenomenul dezirabilitatii sociale a
fost discutat cel mai adesea cu privire la prezenta la vot
(mai multi oameni declard cd au votat comparativ cu
datele oficiale). Estimarile supra-raportdrii pentru
alegerile din Romania sunt in jurul valorii de 10%
(restul erorii este cauzat de gradul mai scazut de
reprezentativitate al esantioanelor politice: includ mai
multe persoane interesate de politicd si, prin urmare,
mai multi votanti comparativ cu populatia generald).
Mai putind atentie a fost acordatd in studii unor
fenomene electorale ilegale precum cumpérarea votului
sau intimiddrii cu scopul obtinerii votului. Prin
cumpdrarea votului ne referim la oferirea de bani,
cadouri sau favoruri cu intentia de a-1 determina pe un
alegator s voteze cu un anumit partid sau candidat. Prin
intimidare avem in vedere amenintdrile la adresa unui
alegator cu scopul de a-l1 determina pe un alegator sa
voteze cu un anumit partid sau candidat.

In cadrul studiului SER (Studii Electorale Roménesti)
am urmadrit s obtinem estimari ale comportamentelor
electorale ilegale. Ne interesat sd vedem care este
ponderea celor care recunosc cd si-au vandut votul sau
ca au votat ca urmare in urma unei amenintari, respectiv
care este ponderea “reald” a acestor fenomene la nivelul
alegerilor locale si parlamentare din 2012. Esantioanele
pe baza carora am calculate toate aceste estimari sunt
reprezentative la nivel national iar datele au fost culese
(CAPI) inainte si dupa alegerile parlamentare din 2012.
Intrebarile utilizate au fost urmitoarele:

Intrebarea directi (DQ)

Oamenii decid cu cine voteaza pe baza unor motive diferite.

O sa va citesc cdteva dintre motivele pe care oamenii ni le-
au spus. Pentru fiecare va rog sa-mi spuneti daca a fost sau
nu un motiv de a vota cu un anumit candidat sau partid la
alegerile ....

Cineva v-a dat, dvs. sau cuiva din familia dvs., bani, cadouri
sau v-a facut un favor.

Cineva v-a amenintat, pe dvs. sau pe cineva din familia dvs.
Intrebarea tip listd (ICT)

Oamenii decid cu cine voteaza pe baza unor motive diferite.

Pe aceasta lista sunt cdteva dintre motivele pe care oamenii
ni le-au spus. Va rog sa-mi spuneti cdte dintre aceste motive

v-au influentat sa votati cu o anumita persoand la alegerile

.... . Nu ma intereseaza care sunt aceste motive §i nici cu
cine ati votat, ci doar cdte dintre cele 4 motive v-au
influentat decizia de a vota la alegerile ... . Aceste
motive sunt:
e (Ce am vazut la televizor despre candidati si
partide.
e Ce

candidatilor si partidelor.

am citit in programele politice ale
o Cineva v-a dat, dvs. sau cuiva din familia dvs.,
bani, cadouri sau v-a facut un favor.
e Discutiile cu alte persoane despre candidati si
partide.
Jumatate din esantion primeste versiunea cu trei
itemi (itemul relativ la cumpdrarea votului nu
apare) iar cealalta jumatate primeste lista cu toti cei
patru itemi. Pentru estimarea intimidarii am folosit
acelasi design si aceeasi intrebare. Exceptie face
itemul de interes care de aceasta data a fost:
o (Cineva v-a amenintat, pe dvs. sau pe cineva din
familia dvs.
Pentru fiecare grup se calculeaza media valorilor.
Deoarece esantioanele sunt comparabile, diferenta
cele doud medii

dintre reprezinta estimarea

incidentei “reale” a fenomenului de interes
(cumpdrarea votului sau intimidarea).

Rezultate

Graficul de mai jos prezintd comparativ estimarile
obtinute cu privire la fenomenul de cumparare a
votului: ce declard oamenii vs. “realitatea”.

Estimarea incidentei fenomenului de cumparare a
votului la alegerile locale si parlamentare din 2012
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Valorile asociate semnelor reprezintd estimarile iar
liniile verticale indica zona in care se pot afla aceste
estimari “in realitate” (cu o probabilitate de 95%).
Datele obtinute aratd foarte clar ca foarte putini (2-
3%) dintre alegdtori recunosc ca si-au vandut votul
desi mult mai multi dintre ei au facut acest lucru: 22%
in cazul alegerilor locale, respectiv 18% in cazul
alegerilor parlamentare. Diferenta dintre estimarile
obtinute prin cele doud tipuri de Intrebari (15-19%) o
reprezinta distorsiunea datoratd dezirabilitdtii sociale.
Cum toate aceste estimdri nu includ valoarea zero
putem spune cu o probabilitate de 95% ca ele sunt
mai mari de zero. Insa, dat fiind faptul ci cea mai
mare parte a liniilor asociate estimarilor in cazul celor
doua tipuri de alegeri se suprapun, nu putem spune ca
fenomenul de cumparare al votului este mai raspandit
in cazul alegerilor locale comparativ cu alegerile
parlamentare. Prin urmare, fenomenul de cumparare a
voturilor este prezent aproximativ in aceeasi masura
indiferent de tipul alegerilor.

In ceea ce priveste acordarea votului ca urmare a
intimidarii lucrurile stau aproape la fel. Si de
aceastd data incidenta declarata a unor situatii de
acest tip este clar mai redusa (sub 1%) comparativ
cu incidenta “realda” (10-29%).

Estimarea incidentei fenomenului de intimidare cu
scopul obtinerii votului la alegerile locale si
parlamentare din 2012
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Din numerele viitoare ale Newsletter-ului:
Atitudini fatd de imigranti

Satisfactie cu viata

Migratie si atitudini fata de migratie

Identitate etnica si nationala
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Semnificativ este insd faptul ca acest tip de strategie
electorald (obtinerea de voturi prin amenintarea
alegatorilor) este sensibil mai prezentd in cazul
alegerilor locale comparativ cu cele parlamentare.
Astfel, 29% dintre alegdtori au votat la locale ca
urmare a presiunilor dar doar 10% (diferenta este
semnificativd pentru pragul de 90%) au facut
acelasi lucru in cazul parlamentarelor. Desigur, dat
fiind faptul ca cele doua linii verticale se suprapun
pe o portiune, nu putem garanta cu obisnuita
probabilitate de 95% ca diferenta dintre cele doua
estimdri se regdseste si In populatie. Diferenta este
insd semnificativa statistic pentru pragul de 90%.

In continuare am urmarit si vedem daci cele doua
strategii, cumpdrarea de voturi si intimidarea
alegdtorilor, sunt orientate intr-o masurd diferita
functie de caracteristicile respondentilor. Ar fi fost
de asteptat ca alegdtorii mai sdraci si mai putin
educati, din mediul rural sa fie relativ mai frecvent
tinta politicienilor. In general analizele multivariate
au indicat insd foarte rar diferente semnificative
statistic. Totusi, 1n cazul alegerilor locale, se
observd o prezentd relativ mai frecventa a celor
doua strategii in cazul alegatorilor mai in varsta din
mediul rural.

Concluzii

Cumpdrarea voturilor si intimidarea alegatorilor
reprezintd doua strategii electorale recunoscute de
foarte putini dintre alegatori. Doar aproximativ 1-
3% (functie de tipul alegerilor si strategie) dintre
alegatori recunosc cd optiunea lor de vot a fost
influentata prin aceste cai. Insa, folosind o tehnica
speciald (tehnica listei), am aratat faptul ca aceste
fenomene sunt mult mai prezente in campaniile
electorale din Romania anului 2012 (10-29%
functie de tipul alegerilor si strategie). Strategia
cumpardrii voturilor este prezentd aproximativ in
aceeasi masurd indiferent de tipul alegerilor (locale
vs. parlamentare). Intimidarea alegatorilor cu
scopul obtinerii voturilor este mai prezenta in cazul
alegerilor locale (aproape unul din trei alegatori

declara cd au fost influentati prin intimidare).

Atitudini fatd de democratie

Solidaritate
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